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El Programa AL-INVEST IV esta financiado por la UE

La presente publicacién ha sido elaborada con la asis-
tencia de la Unién Europea. El contenido de la misma es

responsabilidad exclusiva de AL-INVEST IV y en ningln

caso debe considerarse que refleja los puntos de vista de

la Unién Europea.

Fuente: GIZ
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El mercado de la UE para prendas de vestimen-
ta de cuero ha crecido mas en términos de vo-
lumen que en términos de valor. El consumo
en los ultimos anos se ha incrementado de ma-
nera discreta, afectando la crisis financiera in-
ternacional a unos mercados mas que a otros.
Los principales paises europeos consumidores
de estas prendas son Alemania, el Reino Uni-

anos se esta produciendo una expansién del
consumo responsable, debido a que los con-
sumidores quieren saber de dénde vienen
los productos y cdmo son fabricados.

Las novedades en la moda femenina euro-
pea son las tunicas, sandalias y prendas de
cuero inspiradas en la estética de los afos 70.
Vestidos por debajo de la rodilla, con escotes
‘sexies’ y estilo ‘far west’, seran las delicias de
esta temporada. Para los hombres, el rosa
serd el nuevo negro. ‘Jeans’ remangados, go-
rros de lana y collares étnicos, se convertirdn
en los nuevos aliados masculinos.

Adriana Nunes,
Coordinadora de Proyecto GIZ
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América Central, México y Cuba

Para los paises del Consorcio CAMC, la moda y confeccién constituyen una de las industrias mas estratégicas del
mercado. Para continuar impulsandolas, el Consorcio invierte todos sus esfuerzos en ofrecer las herramientas

necesarias para que sus socios dispongan de la asistencia técnica que les permita seguir siendo competitivos en
el mercado internacional.

MEXICO

La confeccidn, el punto fuerte de México

Casi 9.000 empresas especializadas en la confecciéon han permitido situar a México
como el sexto exportador mundial de ropa en 2011, abasteciendo un 2% del mer-
cado internacional. Dentro de sus fronteras, contribuye con el 5% del PIB manu-
facturero del pais y el 1% del PIB nacional. Las 300.000 plazas laborales directas y
las mas de 1 millén indirectas corroboran la importancia del sector, que abarca

un 8,1% del empleo manufacturero de México y un 2,1% del total nacional.

Uno de los pilares principales en la transformacion de la industria de la confeccién mexicana ha sido su presencia en el mercado externo,
favorecida por su competitividad en valores como el precio, la calidad y la innovacién. Las exportaciones mexicanas llegan a mas de 60
mercados del mundo, entre los que destacan Estados Unidos, Canada y Colombia. Alemania, Bélgica, Holanda, Francia, Grecia y Espafia son

los principales clientes de México dentro de la UE. . ) .
P P Contactos: Alejandra J. Pérez alejandra@eurocentro.mx

Rocio Gonzalez rocio@eurocentro.mx

Capacitacion para empresas tradicionales en Jalisco

Sectores tradicionales de la regiéon mexicana de Jalisco, como el de la joyeria, el mobiliario, la confeccién y el calzado,
se han visto beneficiados, durante cinco semanas distribuidas a lo largo de 2011, de una capacitacion y asistencia téc-
nica de la mano del Programa AL-INVEST 1V, el Eurocentro Tecnoldgico de Monterrey (México) y la Escuela de Disefio
Industrial del ITESM. Gracias a la presencia de expertos de reconocido prestigio europeo, los alumnos y empresarios
participantes recibieron técnicas para hacer frente a la competencia de poderosos mercados emergentes y disfruta-
ron de un exhaustivo seguimiento de cada uno de los disefios y prototipos que realizaron.

Con la colaboracién del Gobierno de Jalisco y los Ayuntamiento de Guadalajara y Zapota, este proyecto ha brindado
la oportunidad a las empresas participantes de acceder a nuevos disefios, mejorar la calidad de su produccién y contactar con las nuevas
generaciones de disefadores, que aportan frescura y una mejor comprensién del mercado actual.

_ Contacto: Paz Diaz Nieto paz.diaz.nieto@itesm.mx

Experiencias en el Salén Internacional de la Moda de Madrid (SIMM) 2011 - TAKASAMI

Maria Rosario Mendoza, directora de la empresa mexicana Takasami, ha
compartido con nosotros cuales han sido los resultados de esta partici- Un total de 30 contactos interesados en los dis-
pacion. La Sra. Mendoza asegurd que las expectativas que tenian fijadas
ante este evento “no solo se cumplieron, sino que se rebasaron”. “Mas de
100 personas han mostrado interés por las telas o los materiales. Tam-
bién recibi muchas felicitaciones por el disefio de las prendas”, destacé.

enos de Takasami, 20 pedidos formales y otros
envios de muestrarios, ha sido el exitoso balance
de esta casa mexicana de moda.

Mercosur, Chile y Venezuela

En Brasil, se han puesto en marcha numerosos proyectos que persiguen aumentar la formacion de empresas y
disefiadores para conseguir fomentar la competitividad de sus PYMES mas alla de sus fronteras.

BRASIL

A la ultima moda

Como gran generador de empleo y renta en la economia brasilefia, el sector de la moda tiene en Brasil todo el potencial para marcar sus
horizontes en la exportacion. Para ello, el desarrollo de acciones que requieren el estudio del perfil del consumidor, la identidad de la mar-
ca, el tema y los colores, son un gran diferencial para las PYMES brasilefias. Desde el ‘prét-a-porter’ hasta el ‘custom made’, es imprescindi-
ble que los profesionales de este sector conozcan a la perfeccion los engranajes del mundo de la moda y la confeccién.

En aras de fomentar la actuacién de las empresas brasilefias en esta industria, con productos diferenciados y con una fuerte identidad, el
Programa AL-INVEST IV ha desarrollado durante este aflo dos importantes proyectos: “Tejiendo tendencias para PYMES del sector textil y
de confecciones” y “Misiéon empresarial de moda en Berlin y Paris”. Segun la opinidn de Joao Paulo Gomes, Gerente de la Confederacién
Nacional de Industria (CNI), “el contacto de los empresarios con mercados externos es esencial para actualizarlos en relacién con las ten-

dencias de mercado, las nuevas tecnologias y las estrategias de comercializacion”. - .
Contacto: Cristina Alves Rocha cristina.rocha@fiepr.org.br
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Region Andina

Las PYMES del sector de la moday la confeccién de la Region Andina tienen como objetivo ampliar su expansién
en el mercado internacional, especialmente el europeo. Gracias a la experiencia en este sector de paises como
Peruy a las actividades en términos de capacitacion que el Programa AL-INVEST IV proporciona, los paises andi-
nos tienen una inmejorable perspectiva de futuro en el sector.

PERU

El mayor exportador a la UE continuara creciendo

Fuente: RA

Modelos en el desfile ‘Speed Fashion’, organizado por la Camara de Comercio de Lima (Peru)

Perq, la industria mas importante de confecciones en Latinoamérica y mayor exportador latinoamericano de esta industria a la UE, con-
tinuara creciendo a pesar de la situacion de crisis que sufren los mercados internacionales. Asi lo ha asegurado el Centro de Comercio
Exterior (CCEX) de la Cdmara de Comercio de Lima. Ya en 2010 la Unién Europea fue el destino mas importante del sector de confecciones
peruano, facturando un 6% mas de exportaciones que el afno anterior, por un valor total de 120 millones de doélares. Italia, Alemania, el
Reino Unido, Francia y Espafa son los principales clientes del pais.

Para mantener este liderazgo e incluso aumentar la presencia de PYMES peruanas en el mercado europeo, la Cdmara de Comercio de Lima,
de la mano del Programa AL-INVEST IV, desarrolla numerosas capacitaciones y asistencias técnicas, asi como actividades de promocién
comercial, que permiten mejorar la competitividad de estas pequefias y medianas empresas en el ambito comercial europeo.

Contacto: Miguel Viafia mviana@camaralima.org.pe

BOLIVIA

Apertura hacia nuevos horizontes

La industria textil de Bolivia constituye una de las actividades mas im-  de prendas bolivianas ya se encuentran en Canada y Australia
portantes de la nacion, gracias a la calidad de sus productos y a los  y contindan avanzando para asentarse en Centro y Norte Amé-
puestos de trabajo que genera. Pero esto se extiende mas alla de sus  ricay Europa. Este Ultimo es uno de los objetivos clave para las

fronteras gracias a las gestiones que ejerce la Camara Nacional de Co-  PYMES del pais andino, que esperan cerrar numerosos contra-
mercio de Bolivia, como institucion socia del Programa AL-INVEST IV tos con el Viejo Continente préximamente. No hay que olvidar
junto al Conglomerado Textil Boliviano (COTEXBO), como su colabora- el apoyo del Programa AL-INVEST IV en este proceso de inter-
dor, para impulsar la competitividad y el desarrollo integral del sector. nacionalizacién de la PYMES bolivianas dedicadas al textil. Gra-
cias a la facilitacién de catalogos, a los procesos de actualiza-
La Camara de Exportadores de Santa Cruz (CADEX), por su parte, tra-  ¢jon de la informacion y a la ayuda de expertos internacionales,
baja conjuntamente desde el afio 2009 con tres nucleos de confeccio- o sector boliviano de la moda va creciendo a grandes pasos.

nes, formados por 90 empresas del sector. El objetivo es dar respuesta

a las principales dificultades con las que pueden encontrarse las PYMES

bolivianas, a través de actividades y acciones especificas. El programa  Contactos: Pilar Hoyos - Camara de Comercio de Bolivia
‘Compre Bolivia’, que ha permitido mejorar la visibilidad de las PYMES ~ p.hoyos@boliviacomercio.org.bo

de la region mediante el desarrollo de catalogos fisicos y virtuales, es ~ Marco Zarate - Camara de Exportadores de Santa Cruz (CADEX)
uno de los ejemplos de las actividades desarrolladas por CADEX. comunicacion@cadez.org

¢El resultado de todas estas acciones empresariales? Un gran ndmero



Fuente: RA

Dossier especial moda y confeccion l
COLOMBIA

Cartagena de Indias, a la vanguardia de la moda

29 empresas del sector textil de la ciudad colombiana de Cartagena de In-
dias trabajan arduamente para definir una estrategia de comercializacion
acertada, que aune calidad e innovacién en sus productos. A través de es-
tos nucleos empresariales, fomentados por el Programa AL-INVEST IV de
la mano de la Cdmara de Comercio de Cartagena, las PYMES se benefician
de asistencias técnicas en disefio de productos, asi como de la participa-
cién en congresos, ferias y eventos nacionales e internacionales.

A nivel nacional, la Feria Eimi en Bucaramanga, el Ill Congreso Latinoame-
ricano de Prendas de Vestir, Confecciones, Textiles e Insumos, Accesorios,
Cuero y Marroquineria IXEL MODA y la Rueda de Negocios Bogotd Em-
prende, son algunos ejemplos de los eventos a los que numerosas PYMES
accedieron en 2010. Internacionalmente, destacan la Feria Exploratoria
Perti Moda 2010, la Misién Comercial Panama 2011 y el Salén Internacional
de la Moda de Madrid (SIMM) 2011.

Empresarias participantes en IXEL MODA 2010

Contacto: Andrea Pina Gémez apina@ccartagena.org.co

Dossier especial moda y confeccién l Entrevista a...

La misién empresarial del Programa AL-INVEST IV en el Salén Internacional de la Moda de Madrid 2011 tuvo
como objetivo apoyar a un grupo de PYMES latinoamericanas en su proceso de apertura o fortalecimiento
hacia los mercados europeos a través del desarrollo de una serie de actividades en el marco de la Feria. Para
conocer de primera mano cudles han sido los resultados, AL-INVEST IV INFORMA ha podido hablar con dos
profesionales involucrados en las misiones y una de las PYMES latinoamericanas presentes en la Feria. Manolo
Jiménez, responsable del Departamento de Empresas del Instituto Europeo de Disefio, Ana Martinez Paramo,
Jefa del Area América para la Cdmara de Comercio de Madrid, y Ménica Olmedo, Representante de la empresa
mexicana Syra Carus, nos contaron como se desarroll6 la experiencia.

Manolo Jiménez,
responsable del Departamento de Empresas
Instituto Europeo de Diseno (IED), Madrid

Numerosas empresas latinoamericanas participantes en la Feria de
la Moda de Madrid 2011 pudieron beneficiarse de las misiones em-
presariales organizadas por el Consorcio de Coordinacién y Servicios
del Programa AL-INVEST IV. Las conferencias, que se centraron en te-
mas como “Disefio contemporaneo y tendencias de moda” y “Visual
Merchandising: interiorismo de tienda y cdmo montar y presentar las
cosas en un show-room”, contaron también con la organizacién del
Instituto Europeo de Disefio de Madrid. Su responsable del Departa-
mento de Empresas, Manolo Jiménez, compartié con nosotros algu-
nos consejos para las PYMES latinoamericanas del sector de la moda
y la confeccién.

“Lo mas importante es no perder la identidad. Los productos de Amé-
rica Latina transmiten originalidad, fuerza y una fuerte identidad
visual que en Europa no se produce”. Segun el Sr. Jiménez, con esta
base, el siguiente paso hacia el éxito consiste en introducir la tecnolo-
gia e innovacion.

“La originalidad es la gran arma de Latinoamérica, sus PYMES han demostrado que tienen una gran riqueza y es el momento de que
exprese las identidades individuales, asi como su entidad comun”. Ademds, quiso subrayar la importancia de otros factores. “La arte-
sania es un elemento clave, unirla a otros agentes como el disefio y la innovacién es un factor de gran relevancia”.
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Entrevista a...

Ana Martinez Paramo,

Jefa del Area América. CAmara de Comercio de Madrid

La Camara de Madrid ha participado en el Salén Internacional de
la Moda SIMM 2011. ;Qué balance realiza del evento de este afio?

En términos generales estamos muy satisfechos con los resultados
obtenidos en esta asistencia técnica. A titulo individual muchas em-
presas cerraron pedidos durante los tres dias que duré la Feria, lo que
puede considerarse un gran éxito. En el capitulo internacional, este
ano ha aumentado el nimero de paises participantes, pasando de 50
en la edicién de 2010, a 62 en esta convocatoria.

{Qué ha movido a la Cdmara de Madrid a desarrollar un proyecto
de inclusién de empresas latinoamericanas en esta Feria?

Actualmente América Latina es un mercado prioritario para las em-
presas espafiolas y por ende la actividad de la Cdmara de Madrid es
frenética en esta regidn. Sin ir mas lejos, durante este afo hemos
desarrollado 16 Encuentros Empresariales en América Latina, partici-
pado en cinco Ferias, organizado 18 jornadas sobre mercados exte-
riores, recibido a varias delegaciones latinas y organizado dos asisten-
cias técnicas, con un total de 2.200 empresas beneficiadas.

{COmo ha beneficiado la Feria SIMM 2011 a las PYMES latinoameri-
canas que han participado?

Las PYMES latinoamericanas han podido hacer una prospeccién de
mercado y conocer de primera mano detalles clave para su interna-
cionalizacién en el mercado europeo, como la situacién del sector, las
formas de entrada, las tendencias y la distribucién, entre otros.

Monica Olmedo, México

Han dado a conocer su producto y han podido ver qué respues-
ta ha tenido. También han conseguido establecer sus primeros
contactos y cerrar algunos pedidos.

{Qué es lo que estas empresas pueden aportar al mercado
internacional de la moda y la confeccién, en especial al eu-
ropeo?

La originalidad de las prendas y la novedad de algunos de sus
tejidos y de los materiales con los que se confeccionan cada
una de las piezas que se han expuesto, como el material reci-
clado.

(En qué consisten las citas B2B? ;Cudles son los resultados
que pretenden obtener?

Son agendas personalizadas que permiten conocer tanto la
oferta latina como la demanda europea. Se organizaron un to-
tal de 96 entrevistas y los resultados fueron excelentes, ya que
las empresas pudieron realizar un gran numero de contactos.

Representante de Syra Carus y participante en la

Feria SIMM 2011

{Ve oportunidades en el mercado
europeo para ‘Syra Carus’?
Firmemente si, ya que existe un pe-
queno sector de consumidores que
buscan productos diferentes y de
calidad. Llegar a ellos es un proce-
so largo, pero una vez que lo logras,
tus consumidores son fieles y gran-
des amantes de la linea.

{Como ha influido el programa AL-INVEST IV en su desarrollo?

El Programa AL-INVEST IV aparecié en un momento clave. Lleva-
bamos 20 aflos en el mercado con una linea de accesorios llama-
da “Cocoletas” para nifios. A pesar de todo, no teniamos correcta-
mente definida la marca ni la esencia. Gracias a los cursos de apoyo
del Eurocentro en el marco del Programa, comenzamos a ver con
claridad el rumbo que debiamos sequir.

{Cual ha sido su experiencia en la feria SIMM?, jse han cumplido
sus expectativas?

El Saléon Internacional de la Moda de Madrid 2011 (SIMM) ha sido

la primera Feria europea en la que participa nuestra empresa.
Para nosotros ha sido una gran experiencia que nos ha enrique-
cido en todos los aspectos. Hemos adquirido conocimientos
que esperamos poner en practica rapidamente. Asimismo, nos
ha ayudado a conocer el gusto del mercado europeo.

iCudles son sus proyectos a corto y largo plazo?

A corto plazo queremos continuar la relacién con los contactos
que hemos obtenido en la Feria, para seguir enriqueciéndonos
de sus experiencias y opiniones. A largo plazo, poder desarro-
llar lineas mas dirigidas hacia ellos.

Sector: Textiles y pieles artesanales

Sede principal: Alica n° 46 depto 5. Col. Molino del Rey 11040.
México, D.F

Web: www.syra.com.mx

FICHA




Actividades

“Red de Camaras”, cooperacioén internacional hacia el futuro

Diversas instituciones que agrupan organizaciones empresariales proce-
dentes de Bolivia, Colombia, Ecuador, Perd y Europa se han aliado para au-
nar esfuerzos bajo el objetivo de reforzar su competitividad internacional
y poder ofrecer mejores servicios a sus empresas afiliadas. Este es el marco
bajo el que nace la “Red de Cdmaras”, una plataforma de cooperacién y co-
laboracién para la integracion regional e internacional.

En el marco de la | Reunién de Presidentes de Instituciones Empresaria-
les andinas del Programa AL-INVEST 1V, realizada en Quito el pasado 24
de agosto, la Cdmara de Industria, Comercio, Servicios y Turismo de Santa
Cruz - Bolivia (CAINCO), como lider de la iniciativa, junto a la Federacion
Ecuatoriana de Exportadores de Ecuador (FEDEXPOR), la Asociacién Nacio-
nal de Comercio Exterior de Colombia (ANALDEX) y la Cdmara de Comer-
cio de Lima - Pert (CCL), suscribieron el convenio para la consolidacion de
esta Red orientada a promover el intercambio de conocimientos y expe-
riencias entre las instituciones miembros y facilitar la internacionalizacién
de sus empresas afiliadas.

“Esta Red busca crecer mediante la adhesion de mas instituciones en el
mundo”, dijo Luis Fernando Barbery, presidente de CAINCO.

Lideres integrantes de la Red de Camaras

Para mas informacioén: http://www.alinvest4can.org/?p=1625

Contacto: Vanessa Borcy vanessa.borcy@cainco.org.bo

Bienvenida a FIDE, el nuevo socio del Consorcio CAMC

Desde el pasado mes de agosto, la Fundacién para la Inversion y Desarrollo de Exportaciones (FIDE)

es el nuevo socio del Consorcio de Centroamérica, México y Cuba (CAMC) en Honduras. Esta insti-
tucién privada sin fines de lucro fue fundada en 1984 para promover el desarrollo sostenible en el
pais centroamericano mediante al fomento de las inversiones y las exportaciones y la mejora de la

competitividad internacional del pais y sus empresas.

Ahora, como socio del Programa AL-INVEST IV, FIDE orientard sus esfuerzos al apoyo de las PYMES latinoamericanas en su proceso de inter-
nacionalizacién, como complemento a las actividades que ha desarrollado el socio hondurefio FPX desde el afo 2010. ;Sus herramientas?
Los programas con los que cuenta la Fundacién, como es el caso de ‘Honduras si exporta’ que ofrece servicios de inteligencia comercial,
asesorias en el proceso de exportaciéon y promocién comercial a las PYMES hondurefas.

Contacto: Liliana Sanchez |sanchez@fidehonduras.com

Responsabilidad social como fortalecimiento de las PYMES

Actualmente, la responsabilidad social constituye una actividad clave en el desarrollo de las politicas
publicas, desarrollando un importante papel a la hora de enfrentar retos y solventar dificultades como

lainestabilidad, los problemas de inclusién y la falta de gobernabilidad y confianza en las instituciones. A L_ l N v E S T I v
El Consorcio de Coordinacién y Servicios del Programa AL-INVEST IV desarrollard durante el proxi- H
mo mes de octubre en la capital mexicana el ‘Seminario sobre responsabilidad social empresarial Res p 0 nsa b I l- I d a d

en América Latina’. El evento favorecerd el intercambio de mejores practicas, experiencias y herra- S 0 C i a l y PY M E S

mientas de apoyo a las PYMES de la regién.

Para mas informacién: http://www.al-invest4.eu/actividades2/actividades-
consorcio-servicios/servicios-para-organismos-intermedios/
seminarios-tematicos/responsabilidad-social-y-pymes

Meéxico D.F.
20-21 de Octubre2011

AL INVEST
] %%®




Artesanos salvadorenos hacia nuevos disenos

Cuatro PYMES de artesania procedentes de El Salvador han unido su potencial para ex-
portar juntos, logrando un proceso inédito en innovacién gracias a un nuevo enfo-
que en la creacién de urnas funerarias para cenizas, un producto de gran demanda
que estas empresas fabrican con nuevos métodos, abriéndose a nuevos mercados.

El resultado ha sido el encargo de un pedido de 700 de estas urnas por parte del empresa-
rio aleman Bern Riebel para principios del mes de septiembre. En una visita que Riebel ha
realizado al pais latinoamericano, ha constatado el avance que lleva ya desarrollada la pro-
ducciény se hamostrado satisfecho con el esfuerzo realizado por las cuatro PYMES artesanas:
Madero de Jesus, Taller Patty, La Campifa y la Cooperativa Salvadorefia de Artesanos (ALSAR).

Contacto: Ana de Castro coordinacionalinvest@coexport.com.sv

Fuente: CAMC

PYMES salvadorefias involucradas en el proyecto

Préximos eventos y publicaciones

Agendas especializadas. (CAMC)

Capacitacion y Asistencia Técnica de PYMES de hoteles y servicios de

la Region Atlantica e Insular de Honduras sensibilizadas, para la imple-

mentacién de manuales y mejoras hacia la obtenciéon de la certifica-

cién ‘Green Globe'. (CAMCQ)
Turismo, nuevos productos, estrategias de marca y marca regional.
(CAMCQ)

Imagen corporativa y E-Business para el sector de articulos de regalo
y decoracion (CAMCQ)
Misiéon empresarial brasileia a la ‘Feria Polagra Food 2011".
Poznan, Polonia (MCV)
ANUGA 2011. Colonia (CS)
Responsabilidad social de las PYMES.

(CS)
FIMMA-Maderalia. Valencia (CS)

Mas eventos: http://www.al-invest4.eu/calendario/656

Editores responsables:
Paolo Baldan, Director del Equipo de Coordinacion.
Simona Obreja, Experta en Comunicacion.

AL-INVEST IV - EUROCHAMBRES- Avenue des Arts, 19 A/D - B-1000 Brussels - info@al-invest4.eu

Para ampliar informacién visita nuestra pagina
web www.al-invest4.eu,

o nuestro perfil en

. Find us on

§ Facebook

http://www.facebook.com/pages/AL-Invest-IV-Consorcio-
de-Servicios/175340069146180?ref=ts
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iDéjanos tus comentarios!

Anélisis sectorial “Acuicultura”™
http://www.al-invest4.eu/minisite/acuicultura/

Guia “Cémo exportar a Europa™
http://www.al-invest4.eu/guia-como-exportar-a-europa/1001-
guia-como-exportar-a-europa/521-quia-como-exportar-a-
europa

“El Programa AL-INVEST es uno de los programas regionales de cooperacion econémica mas importantes de la Comisidon Europea en América
Latina. El objetivo general de la fase IV del Programa es contribuir a la cohesion social mediante el apoyo al fortalecimiento e internacionali-
zacion de las pequeias y medianas empresas (PYMES) latinoamericanas y el intercambio de innovacion, conocimientos y relaciones econédmicas
con sus empresas homologas europeas “.




